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Une offre de création de cycles relationnels en
ligne pour :

« Générer de nouveaux contacts email ou

réactiver une base existante

« Qualifier ces adresses selon des criteres
sur mesure

« Dialoguer via des e-mailings

Avec un objectif final de conversion, « du
like au don »
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Une mécanique...

GENERATION ACQUISITION / CYCLE
DE TRAFIC QUALIFICATION RELATIONNEL CONVERSION
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... a I’efficacité prouvée

GENERATION ACQUISITION / CYCLE
DE TRAFIC QUALIFICATION RELATIONNEL CONVERSION

334 400 205 700 59 500
visiteurs uniques auto-évaluations @ collectées

Adresses postales : x 3

@F@'de’roUon Francaise

Nouveaux donateurs : + 66%
Rendement : + 22 %

Association de lutte contre les
maladies cardiovasculaires

www.fedecardio.org
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Définir I’objectif de conversion

G

Construire le cycle relationnel

)

)/

Choisir le levier d’acquisition

"

Geénérer un flux qualifié
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Qu’est-ce que

Conversion je veux faire des

: L adresses mails
= (Clestle ty,pe de passage a l’acte que je vais
qui doit determiner U’ensemble du dispositif ! collecter ?

- Nature et qualité des messages
- Type d’outil d’acquisition
- Canaux de génération de trafic

Q v

Don ponctuel Téléchargement Adresse
postale

E-Conversion
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Cycle relationnel Qu’est-ce que

je vais raconter ?
= Un enchainement d’emails

qui font croitre progressivement
le degre d’implication de linternaute
jusqu’a la conversion
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Cycle relationnel

= Un enchainement d’emails
qui font croitre progressivement
le degré d’implication de linternaute
jusqu’a la conversion

@ On vous dit & bientét *
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Noxa evpartms e ces esaages omt U oun eciaret aMH
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+ Fédération Francaise

de Cordiologxe

Association de I ntre les
malad ardiove

www.fedecardio.org

La recherche avance : prévenir le
tabagisme chez les jeunes

Bonjour,

Depuis plus de 30 ans, la Fédération Francaise de Cardiclogie
agit contre le tabac chez les jeunes par une large campagne de
sensibilisation au sein des écoles.

Malheureusement, la tendance est encore lourde : 65% des
jeunes de 15 ans ont déja fumé.

Le soutien de la Fédération
Francaise de Cardiologie & la
recherche a aussi joué un role
crucial sur ce sujet en mettant
en avant des pistes de
solutions,

® notamment limportance de la

* parole des parenis.

En effet, 60 % des adolescents qui refusent de fumer suivent
les conseils de leurs parents et prés de la moitié de ceux gqui
ont arrété I'ont fait & leur demande.

La Fédération Frangaise de Cardiclogie ne fonctionnant quavec
les dons, ils sont cruciaux pour nous permettre de continuer nos
actions de sensibilisation auprés des jeunes.

lls comptent sur vous.

&

Les cardiologues hene\mles
de la Fédé Frang de C:

Vous recevrez en retour une sttestation vous permeffant d'en
déduire 66 % de vos impdts sur le revenuy.

“Donocceur AT
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Cycle relationnel (exemple)

Cycle de 10 semaines
2 emails par semaine

il i1 b 4 §5 16 §t 18 §9 §10 NIl V) i3

Parcours complet o—O0 0 0 0 06 0 © é—é

Parcours
désabonné ? ? ? w ?
Tous les internautes se voient proposer le cycle complet, quelle que soit leur date d’inscription.
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Qu’est-ce qui

Acquisition / Qualification va donner envie

de me suivre ?
Le concept qui convaincra
l’internaute de laisser son Simple
adresse mail

11
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Acquisition / Qualification

= Le concept qui convaincra 'internaute de laisser son adresse mail

Un Une expérience Un jeu- Un concours
questionnaire immersive concours

gt =8 n

Ou une pétition, une application mobile,
un contenu exclusif (musique, film, etc.)

et bien d’autres options !
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Qu’est-ce qui
m’intéresse

Acquisition / Qualification chez les gens ?

= Segmentation des internautes par profils

Nouveaux contacts
Age

Contacts existants

Be Qe }e
Lt

Critéeres comportementaux

. , . e Préléevement automatique
Connaissance de |’association

Donateur ponctuel
Potentiel de don... P

Adresse postale

Inactifs

13

E-Conversion



y1FaircoM PaRIS

International

Géneération de trafic

Considérer ’investissement en génération de trafic comme une priorité
Aller chercher les publics la ou ils se trouvent (pas de mass-marketing)

Tester, conserver ce qui fonctionne le mieux, adapter en permanence

Publicité Régie
Evaluation de la pertinence Tests avec plusieurs régies
d’investir
sur Facebook Sélection des régies au colt
Affinage en flux des annonces d’acquisition optimale

sur Google Ads



